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Pegqy SJAGE

En 1925, Peggy Sage constate qu'a I'in-
verse des francaises, les américaines
ne portent pas de vernis. Cest aussi &
peu prés a ce moment-1a que les fréres
Revson et Charles Lachman inventent
le vernis & ongles moderne. Ce tout
nouveau produit tient réellement sur les
ongles et les fait briller. Ce nouvel attrait
pour les ongles maquillés permet & Peg-
gy Sage de promouvoir ses produits de
manucure. Elle lance ainsi sa premiére
collection qu'elle vend lors de réunions
privées. Désormais dictée par [Amé-
rique, la mode impose alors de porter
des ongles trés longs et rouge vermillon.
Bientét souvriront les prestigieux salons
de Paris, New-York ou Londres. Dans les
années 50, la marque est rachetée par
le groupe Unilever. Elle sombre peu &
peu dans loubli jusquad ce quen 1995,
une famille frangaise rachéte la marque.
Gréce sa double expérience acquise
dans le domaine de la coiffure et de l'es-
thétique, Jean-Paul Collomb remet pro-
gressivement Peggy Sage sur le chemin
du succés. Linstallation du siége social
a Bonneville marque alors un tournant
positif pour l'essor de la marque : usine
moderne, atelier de conditionnement,
show-room, investissements constants...
Se donnant les moyens de réussir sur le
marché de la cosmétique, Peggy Sage se
dote d'un centre de formation de haut
niveau en 2008. Aujourd'hui, lentreprise
poursuit louverture de ses Concepts
Stores en faisant le tour de France des
grandes villes régionales pour renforcer

la proximité avec sa clientéle.




